
 

 با سلام و وقت بخیر خدمات شما همکاران گرامی 

کلیه تگ های موجود  ( و همچنین توضیحاتی درباره  SEOاز توضیح و نحوه کار کردن با قسمت بهنیه سازی ) این محتوای آموزشی شامل موارد کلی

لازم به ذکر است که تمامی شرکت هایی که مایل به استفاده از این امکانات در پنل هستند می بایست با افراد متخصص    برای بهینه سازی می باشد.

 سئو مشورت نمایند و این محتوا تنها به توضیحاتی جامع می پردازد. 

شما هم برای دسته بندی تورها و اخبار مقالات میتوانید بهینه سازی انجام دهید و هم برای تک تک تورها و اخبار مقالات این     Basispanelدر  

ماهیت    امکان وجود دارد. نکته ای که باید به آن توجه شود این است که روش بهینه سازی بین دسته بندی محتوا و خود محتوا تفاوتی ندارد و تنها

 اوت است. آنها متف 

 برای انجام بهینه سازی دسته بندی ها چه در تورها و چه در اخبار مقالات بایستی مسیر زیر را طی کنید: 

 دسته بندی تور و اخبار مقالات: 

اخبار و مقالات ) اگر    –)اگر تورهای خود را میخواهمی بهینه سازی کنیم(    محصولات( 4)  ←محتوا  ( 3)  ←انتخاب شرکت  ( 2) ←  ورود به پنل(1)

انتخاب آیکون ذره بین در جلوی هر دسته بندی که میخواهیم بهینه ( 6)  ←ت دسته بندی  یمدیر( 5)   ←  مقاله خود را میخواهیم بهینه سازی کنیم(

 سازی را روی آن انجام دهیم.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )1(ورود به پنل 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 شرکت مورد نظر را از این قسمت انتخاب میکنیم. 

 )2( انتخاب شرکت 

 برای بهینه سازی تورها  

 برای بهینه سازی مقاله ها   

 )3( محتوا  

 )4( محصولات  )اگر تورهای خود را میخواهیم بهینه سازی کنیم(  –  اخبار و مقالات ) اگر مقاله خود را میخواهیم بهینه سازی کنیم(



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 از این قسمت میتوانیم وارد مدیریت دسته بندی تورها بشویم. 

نکته مهمی که در این قسمت وجود دارد این است که مشابه همین گزینه در قسمت اخبار 

مقالات وجود دارد که می توانیم دسته بندی مربوط به مقاله ها )برای مثال: جاذبه های 

توصیه های گردشگری و...( را بهینه سازی کنیم.  – گردشگری  

 )5( مدیریت دسته بندی 

 دسته بندی که می خواهیم آن را بهینه سازی کنیم با استفاده از آیکون ذره بین آن را باز می کنیم. 

برای دسترسی به قسمت بهینه سازی نکته مهمی که در این قسمت وجود دارد این است که  

 حتما باید قسمت کسب و کار )که در کنار منوی شرکت هاست( را فعال نمایید.

انتخاب آیکون ذره بین در جلوی هر دسته بندی که میخواهیم بهینه سازی را روی آن انجام دهیم.  )6( 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 برای دسترسی حتما می بایست بر روی آیکون قفل که در کنار نام دامنه شما وجود دارد کلیک کنید. 

 قسمت مربوط به  بهینه سازی 

  با استفاده از این قسمت شما به موارد زیر دسترسی دارید: 

 برای هر کدام از دسته بندی های مورد نظر در قسمت محصولات )تورها( و اخبار مقالات    URLانتخاب    -1

 معروف هستند( برای هر کدام از دسته بندی ها    Title – Descriptionقرار دادن عنوان و توضیحات )که به    -2

از قسمت تگ های موجود در صفحه که در قسمت های بعدی به تعریف   OG – Canonical – SEO – Twitterقرار دادن تگ های    -3

 تک به تک آنها می پردازیم. 

 



 

 برای انجام بهینه سازی خود تورها و اخبار مقالات بایستی مسیر زیر را طی کنید:

اخبار و مقالات ) اگر    –)اگر تورهای خود را میخواهمی بهینه سازی کنیم(    محصولات( 4)  ←محتوا  ( 3)  ←انتخاب شرکت  ( 2) ←  ورود به پنل(1)

گزینه ویرایش  انتخاب  ( 6)  ←لیست اخبار مقالات )برای مقاله ها(  –لیست محصولات )برای تورها(  ( 5)   ←  مقاله خود را میخواهیم بهینه سازی کنیم(

 انتخاب بهینه سازی ( 7) ←که در مقابل هر یک از محصولات و اخبار مقالات قرار دارد  

 به بعد آغاز می شود.  ۵توجه: از مرحله اول تا مرحله چهارم کاملا مشابه دسته بندی ها جلو می رویم. بنابراین توضیحات از مرحله 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 بر روی گزینه ویرایش کلیک میکنیم. 

 )6( انتخاب  گزینه ویرایش که در مقابل هر یک از محصولات و اخبار مقالات قرار دارد

توجه: برای قسمت اخبار و مقالات هم کاملا مشابه قسمت محصولات مقابل هر کدام از مقاله 

ویرایش وجود دارد.گزینه    

 انتخاب بهینه سازی ( 7)

 بر روی گزینه بهینه سازی کلیک میکنیم. 

 همانند قسمت دسته بندی ها در این قسمت نیز می بای ست ابتدا قسمت کسب و کار را فعال کنیم. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 بهینه سازی می پردازیم. در ادامه به توضیحات تمامی موارد فوق در قسمت های مختلف 

 

 مجازی (:  URLقسمت بهینه سازی ) 

URL    مخفف عبارتUniform Resource Locator    به آن آدرس صفحه    انهیاست که در زبان عام  کسانیشناسانه منبع    یو به معنااست

(web address  )ندیگویم  ی نترنتیآدرس ا  ای.   

آدرس این صفحه مجازی  همان طور که در تصویر زیر مشاده می کنید  

(http://basisflydemo.ir/article_list.bc?&mid=20&lid=1&id=2338225  در صورتی که می توانیم یک )URL    مجازی برای این

   کیش-تور تور قرار دهیم. برای مثال:  

 ( باشد که شناسایی آن برای گوگل ممکن باشد. space  )نه  حتما بین کلمات باید خط فاصلهنکته ای که باید به آن توجه کنیم این است که  

 

 

 

  در قسمت بهینه سازی هر یک از محصولات و اخبار مقالات سه بخش وجود دارد:  

 مجازی و همچنین قراردادن عنوان و توضیحات است.    URLقسمت بهینه سازی: که شامل قراردادن    -1

 می باشد.   OG-Canonical-SEO-Twitterقسمت افزودن تگ: که شامل قراردادن هر یک از تگ های    -2

 : که شامل ویرایش محتوا برای سئو بهتر است. CMSقسمت    -3

 

http://basisflydemo.ir/article_list.bc?&mid=20&lid=1&id=2338225


 

 تغییر پیدا می کند.  ( /http://basisflydemo.irکیش-بنابراین آدرس مجازی این محصول از آدرس قبلی به ) تور

 مجازی استفاده می کنیم؟ URLچرا  از 

تا متوجه شوند صفحه مقصد    کندیجستجو کمک م  یخوب به کاربران و موتورها   URL  کی است. در واقع یبهبود تجربه کاربریکی از دلایل  

 است.   یزی درباره چه چ

هستند که    یبند از عوامل رتبه  یکیها  URL بهتر در موتور جستجو گر گوگل است. در واقع    یبند  رتبهدلیلی بعدی که بسیار حائز اهمیت است  

 . کنندی ( از آن استفاده مsearch queryکاربر )  یصفحه با جستجو  کیارتباط    نییجستجو هنگام تع  یموتورها

 

 توضیحات (:  -قسمت بهینه سازی )عنوان  

  ی. شما وقتکندیصورت رفتار م نیگوگل هم به هم  شود؛ی و سپس وارد مطلب م  خواندیشما را م  تیهمانطور که کاربر اول از همه، عنوان سا

شما    یمورد بر اساس کوئر  نیترتا متناسب  پردازدی م  یهات یسا  یهاعنوان  یگوگل در ابتدا به بررس  د،یکنیوجو وارد م را در موتور جست   یعبارت

  تیسا  یساز  نهیکه در سئو و به  ست ی. البته فقط عنوان نشودی داده م  شیرا به شما نما  یتر  کینزد  ییرا که قرابت معنا  ییهاو سپس آن   رسدب

و همچنین لازم به ذکر است عنوان صفحه در بالای مرورگر وب نمایش    .شودیم  یاست که توسط گوگل بررس  ییموردها  نیمؤثر است؛ اما جز اول

   داده می شود.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

چند    تیجست و جو از هر وب سا  ج یباشد . همانطور که در بالا گفته شد در نتا  یمتا م  حاتیتوض  تیگذار بر سئو وب سا  ریاز عوامل تاث  گرید  یکی

  ای  حاتیتوض  گری. عامل د  میرا ذکر کرد  اتیبر چسب عنوان است که در ارتباط با آن تمام جزئ  ایاز آنها تگ    یکیشود .    یداده م  شیجز نما

 یتا سه جمله م  کی  نیمتا ب  حاتیدهد . معمولا توض  یرا ارائه م  تیمختصر از صفحات سا  یخلاصه ا . در واقع توضیحات  باشد  یمتا م  فاتیصتو

 و    نیکند گوگل بر اساس تطابق عناو  یرا جست و جو م  یکاربر کلمه و عبارت  یوقت  رایاستفاده نمود . ز  یدی از کلمات کل  دیبا  حاتیدر توض.  باشد

 قسمت عنوان در سمت  پنل

 قسمت توضیحات در سمت پنل 

 قسمت عنوان در سمت  سایت 

http://basisflydemo.ir/


 

است    یکاف  حاتیدر توض  یدیسه کلمه کل  یال  کیکه درج    دی داشته باش  ادیدهد . به    یم  شیرا نما  جیبا کلمه و عبارت مورد نظر نتا  متا  حاتیتوض

 . شوند  جادیا  ییکه جملات با معنا  یربه طو

 کلیک کنید.  View Page Sourceتوضیحات می بایست بر روی صفحه کلیک راست کرده و بر روی گزینه    برای دیدن متا تگ

 

 

 قسمت افزودن تگ )مقدمه(: 

   OG – Canonical – SEOبعد از قسمت بهینه سازی وارد قسمت افزودن تگ می شویم. در این قسمت می توانیم تگ های مورد نیاز از جمله  

 مانند تصویر زیر:   را برای هر یک قرار دهیم. Twitter و

  توجه داشته باشید در کنار انتخاب تگ یک آیکون بعلاوه وجود دارد که می توانید برای یک محصول چندین نوع تگ تعریف کنید.

 

 

 

 

 

 

 

در واقع به معنای کلیدی است    Keyنمایش داده می شود.    Content و     Keyهنگامی که بر روی هر یک از تگ ها کلیک می کنیم دو گزینه ی  

 به معنای محتوایی است که برای تگ مورد نظر قرار می دهیم. مانند تصویر زیر داریم:   Contentکه می خواهیم از آن استفاده کنیم و  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 (:Canonical)  قسمت افزودن تگ

  نی. اکندیم  یمحتوا را به گوگل معرف  نینسخه از ا  نیصفحه قرار گرفته و آدرس بهتر  headاست که در    Linkتگ از نوع    کیدر واقع    کالیکنون

در صفحه    Canonicalعدم حضور    ایکاربر متوجه حضور    جهیآن ندارد در نت  شیصفحه، تجربه کاربر و نحوه نما  یدر محتوا  یریتاث چیتگ ه

   .شودینم

کرده و در   ندکسیا  یرا به عنوان نسخه اصل  رسدی که از همه بهتر به نظر م  یگوگل خودشان آدرس  یهاربات   م،ینداشته باش  Canonicalاگر تگ  

 . ستین  کسانیکه انتخاب گوگل با ما    دهدیرخ م  یزمان  ی. مشکل اصلدهندی م  شیجستجو نما  جینتا

گوگل تلاش    یطیشرا  نیدارند. در چن  کسانی  یمحتوا   یاست که آدرس متفاوت ول  یصفحات  ندکسیاز ا  ی ریجلوگ  کال،یکاربرد کنون  نیترمهم 

به ما کمک    Canonicalدهد. استفاده از تگ    شی جستجو به کاربر نما  جیها انتخاب کرده و در نتاآدرس   نی ا  انینسخه را از م  نیتا بهتر  کندیم

 .میکن  یریشگیها پربات   یو اشتباه احتمال  یکرده و از سردرگم  ی( را خودمان به گوگل معرفیشنهادی)پ  یتا نسخه اصل  کندیم

 Canonicalتگ     Keyاز نوع لینک است. و    Canonicalتگ    Contentنکات مهمی که لازم می دانیم تا دوباره به آن اشاره کنیم این است که  

 در واقع یک عدد بیشتر نیست.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (:OG – Open Graph)  قسمت افزودن تگ

 کلیک می کنیم شامل موارد زیر است:   OGتگ     Keyوقتی بر روی گزینه  

• title 

• locale 

• type 

• description 

• url 

• site name 

• image width 

• image height 

• image 



 

og:title )عنوان صفحه(: 

 .دیرا قرار ده  دیبگذار  شیکاربران به نما  یبرا  دیکه قصد دار  یمتا تگ عنوان  نیتگ عنوان در نظر گرفت. در ا  توان،یرا م  ogمتا تگ    نیتریاصل 

است و در    titleمتا تگ مانند متا تگ    نیکارکرد ا  .دیسیعنوان محتوا را بنو  ومه،یدو گ  نیو ب  contentبعد از کلمه    دیقطعه کد با  نیدر ا  یعنی

 یتیمحدود  کند.  یعنوان محتوا استفاده م  یبرا  titleنباشد، از متا تگ    og:titleمتا تگ    افتنیقادر به    گوگل و شبکه های اجتماعیکه    یصورت

و نحوه نمایش آن به صورت زیر    باشد.  90  یال  60  نیعنوان ب  نیا  یکارکترها  نیمتا تگ وجود ندارد، اما بهتر است که ا  نیا  یدر تعداد کارکترها

 است:  

<meta property="og:title" content=" صفحه  عنوان " /> 

 

og:locale )زبان محتوا(: 

نوشته شده    یسیاز زبان انگل  ریغ  یهاکه به زبان  ییمحتوا  یبرا   شتریو ب  شودی ( به زبان محتوا اشاره مOpen Graphمتا تگ اپن گراف )  نیدر ا

 است.   یسیانگل  فرضش ی باشد، کاربرد دارد چرا که در حالت پ

<meta property="og:locale" content="زبان صفحه" /> 

 برای زبان فارسی داریم:  

<meta property="og:locale" content="fa" /> 

 

og:type )زبان محتوا(: 

و    دیاستفاده کن  articleصفحات مقالات از مقدار     یبرا   دیتگ با  نیدر استفاده از ا.  دینوع محتوا را مشخص کن  دیتوانی م  typeبا استفاده از تگ  

 قرار داده شود.    website و  articleباید یکی عبارات    Contentبنابراین در قسمت     .دیرا قرار ده  websiteصفحات مقدار    هیبق  یبرا 

<meta property="og:type" content="article" /> 

 

og:description (توضیحات صفحه): 

در    یمیمستق  ریاست و تاث  پشنیسکریتگ مشابه متاتگ د  نی. ارندیگیاشتباه م  تیموجود در سا  descriptionرا با    حاتیاوپن گراف توض  یبرخ

  حاتی. نگارش تگ توضرسدیم  شیبه نما  یاجتماع  یهاآدرس محتوا در شبکه   ریز  شود،ی محتوا نگارش م  حاتیکه در تگ توض  یسئو ندارد. متن

   است.  یضرور   descriptionکاراکتر باشد. استفاده از تگ    ۲۰۰از    شتریب  دینبا

<meta property="og:description" content=" درمورد محتوا  حاتیتوض " /> 

 

 

 

 



 

og:url )آدرس صفحه( : 

شده از کدام    یگذار اشتراک که مطلب    فهمدی موردنظر م  ی. در واقع با وجود آن شبکه اجتماعکندیصفحه را مشخص م  URLتگ آدرس    نیا

 است:   ریتگ به شکل ز  نی و کدام صفحه آمده است. کد ا  تیسا

<meta property="og:url" content="https://آدرس صفحه/" /> 

  کیبه   a استفاده شود. مثلاً اگر صفحه  یاصل URL است که از  نیو آن ا  دیکن  تیرعا  دیرا با og:url نکته هنگام استفاده از متا تگ  کی

مشخص    کالیکنون  کیچند صفحه    یاگر برا   نیچنوارد شود. هم b صفحه URL قطعه کد  نیدر ا  دی شده است، با  رکتیدایر b صفحه

 .د یرا وارد کن  کالیکنون URL  د،یاکرده 

 

og:site-name )نام سایت( : 

 در واقع به نام سایت شما اشاره دارد. تگ    نیا

<meta property="og:site-name" content="نام سایت" /> 

 

 og:image)تصویر مطلب(: 

.  باشد  محتوا  موضوع  بیانگر  باید   شده  ذکر  تصویر  .است   تصویر  یک  به  متعلق  URL  اما  شود؛می   استفاده  URL  یک  از  نیز  تگ  متا  نوع  این  در

  نرخ  بر  زیادی  بسیار  تأثیر  تصویر  انتخاب  بنابراین  رسد؛می  نمایش  به   و گوگل  اجتماعی  هایشبکه  در  که  است  عنصری  ترینبزرگ   تصویر  تگ

 . دارد  کاربران  کلیک

<meta property="og:image" content="https://تصویر مطلب/" /> 

 

og:image-width / og:image-height )طول و عرض عکس( : 

طول عکس در صفحه را مشخص می کند.   og:image-heightتگ    عرض عکس در صفحه را مشخص می کند.  og:image-widthتگ  

 . باشد  راحت  صفحه  در   آنها  درست  نمایش  از  خیالتان  تا  کنید  مشخص  را  هاعکس   عرض  و  طول  اخیر  تگ  دو  از  استفاده  با  است  بهتر

 به عنوان مثال:  

<meta property="og:image:width" content="2294" /> 

<meta property="og:image:height" content="1348" /> 

 

 

 

 



 

 (: Twitter)  قسمت افزودن تگ

 در واقع این نوع متا تگ ها بر شبکه اجتماعی شما تمرکز دارند. 

 کلیک می کنیم شامل موارد زیر است:   Twitterتگ     Keyوقتی بر روی گزینه  

• card 

• description 

• title 

• site 

• image 

• creator 

 

twitter:card )نوع لینک(: 

 imageو یا    largeتنظیم گردد. ولی میتوانید از مقادیر    summaryنوع متا تگ را در این لینک تعیین می کنید. به صورت معمولی باید بر روی  

 نیز استفاده کنید.

<meta name="twitter:card" content="summary_large_image" /> 

 

twitter:title )عنوان صفحه(: 

 این متا تگ وارد نمایید.  در این متا تگ باید عنوان صفحه یا مطلب درج شود. باید تگ مربوط به عنوان پست را در

<meta name="twitter:title" content="عنوان پست" /> 

 

twitter:description )توضیحات صفحه(: 

توضیحات پست و یا صفحه باید وارد شود و مانند مورد بالا از توضیحات مربوط به پست خود در این قسمت می توانید استفاده    در این متا تگ

 کنید.

<meta name="twitter:title" content="توضیحات پست" /> 

 

twitter:site )عنوان کلی سایت(: 

 را درج کنید.  )نام سایت(  در این متا تگ باید عنوان کلی سایت 

<meta name="twitter:title" content="عنوان کلی سایت " /> 

 

 



 

twitter:image )تصویر(: 

 در این متا تگ بایستی آدرس تصویر شاخص مطلب درج شده قرار داده شود. 

<meta property="twitter:image" content="https:// تصویر مطلب/" /> 

 

twitter:creator )نویسنده و ایجاد کننده(: 

 در این متا تگ نام نویسنده دست را درج می کنیم. 

<meta name="twitter:creator" content="نام نویسنده" /> 

 

 (:SEO)  قسمت افزودن تگ

 کلیک می کنیم شامل موارد زیر است: SEOتگ     Keyوقتی بر روی گزینه  

• robots 

 

  Contentدارد بنابراین تمامی موارد که می خواهیم اعمال شود بایستی در قسمت    Keyهمانطور که مشاهده می کنید این متا تگ تنها یک عدد  

 آن تایپ کنیم. 

<meta name=”robots” content=”محتوایی که می خواهیم اعمال شود”/> 

آن تایپ کنیم. برای فهم این موضوع باید به موارد زیر دقت    Contentحال سوالی که مطرح  میشود این است که چه چیزی باید در قسمت  

 کنیم: 

 :robots  تگ متا  دستورهای انواع

  فرض،  پیش  صورت  به  البته.  کنند  ایندکس  را  صفحه  این  که  کندمی  اعلام  جستجو  موتورهای  به  دستور  این:  robots تگ  متا  در index دستور

  این  از  باید  کند  ایندکس  را  صفحه  دهید  اجازه  خاص  جستجوی  موتور  یک  به  فقط  بخواهید  اگر  اما  کنندمی  را  کار  این  جستجو  موتورهای  خود

 . کنید  استفاده  دستور

  و  نکنند  ایندکس  را  صفحه  این  که  کندمی   اعلام  جستجو  موتورهای  به  دستور  این  قبل،  دستور  برعکس:  robots تگ  متا  در noindex دستور

 . ندهند  نمایش  جستجوهای  نتایج  در

 دستور  مانند  کنند؛  دنبال  را  صفحه  یک  داخل  هایلینک  که  کندمی   اعلام  جستجو  موتورهای  به  دستور  این:  robots تگ  متا  در follow دستور

Index شودمی   انجام  فرض  پیش  صورت  به  هم  دستور  این. 

  یک  درون  هایلینک  که  کندمی  اعلام  جستجو  موتورهای  به  دستور  این  قبل،  دستور  برعکس  دقیقا  robots :تگ  متا  در nofollow دستور

 .کنید  اعلام  هم   صفحه  در  لینک  یک  فقط  برای  را  دستور  این  توانید می  البته.  نکنند  دنبال  را  صفحه

 



 

  اگر  اما  نکنند؛  ایندکس  را  هستند  صفحه  در  که  تصاویری که  کندمی   اعلام  جستجو  موتورهای  به:  robots تگ  متا  در noimageindex دستور

 .کنند  ایندکس  را  آن  توانندمی   جستجو  موتورهای  باشد  شده  لینک  دیگری  جای  در  عکس  این

 قرار گیرد.  Contentو.... باید در قسمت    index – followنکته مهمی که باید توجه داشته باشم تمامی موارد  

 

 :CMS (Content Management Systems) قسمت 

شما میتوانید با ورود به این قسمت کلیک بر روی گزینه    Basispanelدر     ( است.CMSآخرین قسمت مربوط به سئو قسمت مدیریت محتوا )

 گراف های متن خود را ویرایش کنید و از امکانات مختلفی برای این کار بهره ببرید. ویرایش پارا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   محتوا: مدیریت سیستم  از استفاده مزایای 

 بروزرسانی   هزینه  به  نیاز  عدم •

 cms  ادمین  پنل  با  ساده  تعامل •

 مختلف   هایفایل  به  نیاز  عدم •

 CMS  بالای  پذیر  انعطاف •

 جستجوگر   موتورهای  برای  مناسب  سازی  بهینه •

 ویژگی های مختلف دیگری که روند کاری شما را آسان تر می سازد. و همچنین  

 

لازم به ذکر است که مشابه همین توضیحات و به طور کامل در قسمت های عنوان و توضیحات و همچنین افزودن تگ در بخش دسته بندی 

 محصولا و اخبار مقالات نیز صدق می کند.

ضمن عرض تشکر از توجه و همراهی شما در آخر لازم میدانیم بار دیگر یاد آوری کنم که محتوای فوق تنها جنبه توضیحاتی جامع و کلی از  

است و قرار دادن هر گونه بهینه سازی در هر یک از قسمت های فوق باید با مشورت با افرادی که در    Basispanelقسمت بهینه سازی در  

 این زمینه تخصص دارند انجام شود. 

 نوار ابزاری که میتوانید محتوای خود را ویرایش کنید.  

 

  BasisFly –منظومه نگاران وب 


